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1 Uvod

Snaha projektu je vytvofit firmu se zaméfenim na graficky design. Cilem firmy je
vytvaret a nasledné prodavat streetwear a skateboardy pro teenagery. Prodej obleceni probiha
lokalné 1 ptes webové stranky.

Projekt je rozd€leny na teoretickou a praktickou ¢ast. V teoreticky ¢asti je popsana

marketingova komunikace firmy. V prakticky ¢asti je popsand tvorba webovych stranek,
jednotny graficky design firmy, design kolekce obleceni a realizace obleceni.

1.1 Prakticka cast

Prakticka ¢ast je rozdélena na 2 ¢asti:

e V prvni Casti se zminuje tvorba webovych stranek, jejich

rozloZeni a funkcionalita.

e V druhé ¢asti se zminuje tvorba loga, jednotny vizuél firmy,
design obleceni a ndsledna realizace oblecCeni.
1.2 Teoreticka cast

Teoreticka Cast je zaméfena na analyzu firmy (SWOT, cilové skupiny, persony, klicova

slova, SEO), propagaci a konkurenci firmy.
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2 Pouzité Nastroje
Pro tento maturitni projekt byly pfevazné pouzity nastroje od firmy Adobe piedevsim
kvili jejich vzajemné kompatibilité. Nejvic vyuzity program byl Adobe Photoshop. Pro
vytvoreni webové stranky byl pouzit WordPress, ktery je velmi user friendly pro tvorbu

webovych stranek. Wordpress ma Sirokou podporu plugint, ktera umoziuje rychlou tvorbu
stranky. Programy byly pouzity na zakladé¢ piedeslych zkusenosti.

2.1 Adobe

2.1.1 Adobe Photoshop

Adobe Photoshop je komeréni bitmapovy graficky editor od spole¢nosti Adobe
Systems. Vyvijen je od roku 1990. Program se pouziva vyhradné pro Upravu rastrové grafiky.

[1]

e Pouzita verze: Adobe Photoshop CC 2019

2.1.2 Adobe Hlustrator

Adobe Illustrator je komer¢ni vektorovy graficky editor od spole¢nosti Adobe Systems.
Vyvijen je od roku 1986, kdy byl prvné vyvinut pro Macintosh. Program se pouziva pro tvorbu
vektorové grafiky. [2]

e Pouzita verze: Adobe Illustrator 2020

2.1.3 Adobe Lightroom

Adobe Lightroom je software uréeny pro archivaci a Upravy digitalnich fotografii.
Svymi moznostmi plné vyhovuje potiebam profesiondlnich fotografli, ktefi ho také hojné
vyuzivaji. Lightroom zvlada mnoho funkci a pii pouzivani je efektivni a rychly. Jde o

komplexni nastroj, s nimz profesionalni fotograf zvladne iplny pracovni postup [3]

Pouzita verze: Adobe Lightroom CC 2018



2.1.4 Adobe InDesign

Adobe InDesign je software uréeny pro sazbu (desktop publishing) vyrobeny firmou
Adobe Systems. Prvni verze byla vydana v roce 1999. [4]

e Pouzita verze: Adobe InDesign 2019

2.1.5 Adobe Audition

Adobe Audition je digitalni zvukovy software od spolecnosti Adobe Systems,
ktery obsahuje vicestopé, nedestruktivni prostfedi pro mix / upravy a zobrazeni pro upravy

kiivek s destruktivnim pfistupem. [5]
e Pouzita verze: Adobe Audition 2020

2.2 WordPress

WordPress je svobodny open source redakcéni publikaéni systém napsany v PHP a
MySQL vyvijeny pod licensi GNU GLP. Je oficidlnim nastupcem systému b2/cafelog a ma

Sirokou uzivatelskou a vyvojaiskou komunitu. [6]

2.2.1 Elementor

Nejrozsitenéjsi plugin pro wordpress. ktery slouZi pro tvorbu stranek, jejich naslednou
upravu a implementaci pluginti. Elementor je hodn¢ user friendly diky blokovému editoru

stranek, ktery usnadiiuje praci na webu. [7]

2.2.2 \Woo Commerce

WooCommerce je plugin elektronického obchodovani s otevienym zdrojovym kédem
pro WordPress. Je ur€en pro malé a velké online obchodniky vyuZivajici WordPress. Byl
spustén zaii 2011 a brzy se plugin rychle stal popularnim pro svou jednoduchost a moznost

ptizpusobeni. [8]

2.2.3 Aurora Heatmap

Aurora Heatmap je plugin k sledovani pohybu a aktivit uzivatelti v realném case pro

vytvareni analyz o pohybu na strance.
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3 Teoreticka cast

4 SWOT analyza

SWOT analyza je jedna ze zékladnich strategickych metod, ktera je velmi dulezita pro
uspésnost firmy. Kvli SWOT analyze se daji poznat slabé i silné stranky, které mohou
napomoci vV zdokonaleni firmy. [9]

Puvod slovo SWOT je anglickou zkratkou 4 slov (Strengths, Weaknesses,
Opportunities, Threats).

Strengths (Silné stranky) — V silnych strankach se jevi vlastnosti, v kterych ma firma
vyhodu nad konkurenci.

Weaknesses (Slabé stranky) — V slabych strankach se jevi vlastnosti, v kterych
naopak ma firma znevyhodnéni oproti konkurenci.

Opportunities (PtileZitosti) — Piilezitosti ur¢uji moznosti, které by mohly pomoci
firme.

Threats (Hrozby) — Hrozby jsou faktory, které mizou potencionalné uskodit firmé

4.1 SWOT analyza Plastic Memories

Mezi silné stranky se da fadit velikost firmy. Je velmi mala, ale umozinuje naprostou
individualitu zdkazniklim pro jejich potieby. Prozatim je kazdy kus obleceni original, jelikoz
se tiskne az kdyZ se obdrZi objednavka.

Slabé stranky jsou ptevazné kvili nizkému kapitélu a velmi malém povédomi o firmé,
které by tesily reklamy. Do budoucna budou ptibyvat nové kolekce obleceni pro vétsi vybér

zakaznika.

Do budoucna je v planu nabirat zaméstnance(grafiky) pro tvorbu obleeni. Jelikoz je
kapital nizky, tak se firma snazi najit potencionalniho sponzora, ktery by zprostiedkoval penize

pro lepsi propagaci firmy nebo na kvalitnéjsi textil.
Nasi nejvétsi hrozbou je konkurence.
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Obrazek 1- SWOT, Plastic Memories ZDROJ: Viastni
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5 Cilova Skupina

Cilova skupina je v marketingu termin, ktery se oznacuje pro definovani uréité skupiny
potencionalnich zakaznikt, popiipadé firem, kterou chce svoji kampani vyrobce nebo
obchodnik zasdhnout. Znalost cilové skupiny je pro firmu nesmirné dulezita, a to hlavné pti
tvofeni strategii, reklamnich kampani nebo pfi vybéru distribu¢nich kanald. [10]

Geografické — pokud nabizite svou sluzbu jen v urcité lokalité (napf. jen ve
StredoCeském kraji), tak je dalezité soustiedit se predevsim na tu lokalitu, ze které
mohou piijit vasi zakaznici. Prakticky ptiklad je PPC reklama, kde mtzZete nastavit
lokalitu, ve které se budou zobrazovat vase reklamy. Jestlize nabizite svou sluzbu
pouze ve StiedoCeském kraji, miize byt neefektivni zobrazovat PPC reklamu i v
Ostrave.[10]

Vékové — fada vyrobkl a sluzeb je urcena pro néjakou generaci. Kazdy asi chépe, ze
rizné generace se rizné oblékaji, maji (nebo nemaji) rizné staré déti, maji odliSny

denni rezim, jiné potieby atd. [10]

Pohlavi — rozdily mezi pohlavimi se v posledni dob¢ stiraji, ale stale jsou vyrobky a
sluzby urcené jen pro jedno pohlavi. Nesmite ale zapominat na to, ze muzi kupuji
darky Zendm a samoziejmé i obracené. Proto zapominat na muze napft. pii propagaci
damskych $perkt, by byla zna¢na chyba. Piesto muzi maji jiné mechanizmy
rozhodovani pti nakupu produktd ur¢enych jen pro zeny. I na to je potieba myslet pti

vytvareni strategie prodeje. [10]

Vzdélani a spolecenské postaveni — ma znacny vliv nejen na to, o jaké produkty
bude mit zajem, ale také na zpusob upoutani pozornosti, vyvolani potieby,
rozhodovaci proces o ndkupu... Pomocné sily se zdkladnim vzdélanim jsou zvyklé na
zcela jinou komunikaci nez top manazefi s vysokoSkolskym vzdélanim, coz je potieba
zohlednit tfeba v marketingovych kampanich. [10]

Zivotni styl — 1idé bez ohledu na lokalitu, vék, pohlavi & vzdélani mohou byt zastanci
urc¢itého Zivotniho stylu. Néktefi jsou sportovné zaloZenti, jini trdvi svilj Cas na gauci
koukanim na televizi. Jedni vyhledavaji spolecnost, druzi se strani okolniho svéta.
Zivotnich styldi je nepieberné mnoZstvi a mohou se vzajemné proplétat. Podstatné je
to, ze si je lidé do zna¢né miry voli sami. Zivotni styl mé zasadni vliv jak na druhy
produkta, které si dany kupujici pofizuje (vegetarianovi tézko vnutite tlacenku), tak i
na zpusob, jak si produkty vybira a rozhoduje se o nich (hra¢ pocitatovych her si novy

pocitac voli jinym zplsobem, nez vase babicka). [10]
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5.1 Cilova skupina Plastic Memories

Na zakladé nabizeného sortimentu firmy, se rozdélila cilova skupina do téchto skupin:
® MIadistvi, ktefi se zabyvaji obleCenim.

® Lidé, co se vénuji Skateboardingu.

Tyto skupiny zahrnuji lidi, kteti by mohli mit potenciondlni zéjem o sortiment nasi

firmy. Miizou existovat jedinci, ktefi nezapadaji do zminovanych skupin, a piesto by nakoupili.

6 Marketingové persony

Persona je fiktivni profil osoby, které predstavuje idealniho uzivatele produktu ¢i sluzby
a prijemce marketingového sdéleni. Na rozdil od cilové skupiny je mnohem konkrétnéjsi,

soucasti byva fotografie. [11]

6.1 Marketingové persony Plastic Memories

6.1.1 Persona jedna

Davidovi je 18 let. Zije s mamou v malém rodinném domé na vesnici v Pardubickém
kraji. Studuje ctvrtym rokem ekonomickou Skolu. Je velmi oblibeny mezi svymi vrstevniky
minimaln¢ proto ze vi, co se nosi. UZ od zacatku stfedni Skoly se David zajima o obleCeni. Ne
ze by byl design jedinou véci, kterd by ho na obleCeni zajimala, ale taky se vénuje jeho
pieprodeji. Neda se pochybovat, ze obleCeni je Davidiv koni¢ek. Takovy konic¢ek vyzaduje ale
spoustu védomosti, aby védél, co zrovna leti. David se o nasi firmé dozveédél pies spolecného

kamarada a po par tydnech se z n¢j stal spokojeny zakaznik.

14



6.1.2 Persona dva

Ondrovi je 23 let. Zije sam v Pardubicich v byt& 2 + 1. Ondfej méa vyudeného tesafe a
momentalné pracuje jako skladnik v supermarketu. Ve volném ¢ase chodi jezdit na skateboardu
at’ uz sam pro klid nebo s kamaradem pro zabavu. Ondiej doufa, Ze se skateboardem zacne
jednou zivit. Jeho oblibeny skateboard se mu neddvno zlomil, a tak Ondiej hledd novy
boarddeck, ktery by se mu libil. Po kratSim hledani narazil na reklamu od Plastic Memories kde

si vybral skateboard podle svych predstav.

7/ Analyza Kkli¢ovych slov prodej obleent

Pojem klicové slovo oznacuje konkrétni frazi, pod kterou
uzivatelé hledaji informace k danému oboru na internetu pomoci obleceni
vyhledavace. Tvlrce webovych stranek by mé¢l tato slova nebo
slovni spojeni vhodné& umistit na sviij web, aby se mohl zobrazit ve  skateboardy

vysledcich vyhledavani (SERP), které se uzivateli zobrazi po zadani

dotazu. [12] plastic memories

Pro vybér a srovnani klicovych slov byla vyuZita stranka skateboard plastic

Collabim.cz, kterd poskytuje nastroj pro analyzu klicovych slov. memaories

8 SEO

SEQ (search engine optimization) tedy optimalizace pro vyhledavace. Cilem SEO je, aby se
dané internetova stranka zobrazovala na pifednich mistech vyhledavani na Google a Seznamu.
Jde o soubor METOD, které nam pomahaji zlepsit umisténi ve vyhledavacich. Nékde
muzeme narazit na pojem SEO optimalizace. Tento ndzev je vSak chybny, protoze zkratka
SEOQ jiz slovo ,,optimalizace’’ obsahuje.[13]
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9 Konkurencni firmy

Vsechny uvedené firmy ptedstavuji velikou konkurenci v nasi oblasti prodeje.

9.1 SKEDDA

SKEDDA je streetwear brand a taky hlavni konkurenci nasi firmy. SKEDDA byla
zalozena jako domaci firma v roce 2018. Po kratké dob¢ spolecnost vybuchla mezi mladistvymi,
da se fict, ze vybuchla u stejné cilové skupiny, jak u nasi firmy Plastic Memories. Po vybuchu
se rust firmy zpomalil a nadale chce zistat rodinou firmou.[14]

Do budoucna chceme navézat kontakt se SKEDDA a zacit ptileZitostné spolupracovat
na novych projektech.

9.2 Croissart

Ceska firma Croissart se vénuje prodeji uméni na obleéeni. Nabiraji viechny grafiky,
kteti maji z4jem o vlastni tvorbu a jednodusi propagaci. Vedlejsi sluzby Croisartu se zabyvaji
potiskem véci nikoliv obleéeni. Croissart pusobi prevazné v Cesku a vyvazi po celé EU. [15]

10 Propagace

10.1 Google Ads

Sluzba Google Ads je reklamni systém spolecnosti Google, zalozeny na platbé za
kliknuti. Google Ads umoznuje firmam i s minimalnim rozpoctem zobrazovat svoje reklamy
lidem, ktefi se aktivné zajimaji o jejich produkty nebo sluzby.

Reklamy se zobrazuji primarné ve vyhledavaci Google nad vysledky neplaceného
vyhledavani. O jejich zobrazeni rozhoduje inzerent nejcastéji pomoci klicovych slov.[16]
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10.1.1 Google Ads pro Plastic Memories

V Google Ads je nastavena reklama (viz Obrazek 9 - Google Ads ZDROJ: [18]) ktera
ma rozsah po celé Ceské republice. Nase kampaii odhaduje mésiéné 6901 140 prokliki za
meésic. V reklamé jsou pfidany kontaktni udaje, aby nas mohl potencionélni zdkaznik
kontaktovat.

Nazev kampané

Plastic Memories

Cil kampangé Reklama - hup.//plasticrnemories.unaux c...

Névstévnost webu Plastic Memories | Fresh clothing | Streat
wear

Vas web Newest and most fresh clothing on the internet.

‘ Reme )r those Plastic nights
http://plasticmemories.unaux.com/ emember those Plastic nights.

Volat do firmy
Nazev firmy . !
Plastic Memories

Text reklamy

Plastic Memories | Fresh clothing | Streat wear | Newest

and most fresh clothing on the internet | Remember those
Plastic nights ,*

Telefonni cislo
774927853

Mista
Cesko a Pardubicky kraj /

Témata klicovych slov

cepice, tricka, tricka s potiskem, ponoZky, kalhoty, obleéeni, V4
skateboardy, Streat wear, obleceni online, Plastic Memaries

Rozpocet

101,00 K& v praméru denné - 3 070,00 K& mésiéni /'
maximum

Obrazek 31 -Google ads ZDR0OJ:24

11 Prakticka c¢ast
12 Webové stranky

12.1 WireFrame

Dratény model pomahé odstranit problémy pfi tvorbé webu. Zabrani jeho Spatnému
navrzeni a vytvoreni nelogického rozmisténi obsahu a funkénich prvki. Pro kazdou stranku je
diilezité definovat rozmisténi jednotlivych obsahovych prvki, nezapomenout na ,,call to action*
a urcit funkce prvki kazdeé stranky. Pfi takovémto navrhu se za pomoci wireframe stanovi nejen

rozmisténi prvkd, ale také jejich velikost a provazanost. [17]
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12.2 Hlavni stranka

Hlavni stranka, na kterou bude potencionalni zakaznik piesmérovan po zadéani adresy
http://plasticmemories.unaux.com/. Horni panel této stanky (viz Obrazek-Hlavni stranka
ZDROJ: Vlastrni) obsahuje logo firmy a vpravo naleznete naviga¢ni panel s odkazy, diky
kterym je mozno presmérovat na vSechny podstranky. Na této strance dale najdete predstaveni

firmy a nejprodavanéjsi obleceni.

mamnic Plastic Memorles

Remember those
Plastic memories

What is
Plastic Memories:

NEWEST CLOTHING

Project of society Plastic Memories The Hand

Every order contains

an Free shipping ~  100% Money Back
L TP e K i theitem didnt suit you

PLASTIC

Obrazek 2 - Hlavni stranka ZDROJ: Viastni
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12.3 Stranka ochodu (store)

Na strance Store (viz Obrazek 6 — Store, Plastic Memories ZDROJ: Vlastni) lze najit
vSechno obleceni od znacky Plastic memories. Kazdy kus oble¢eni ma na strance vzorovou
fotku, jméno a cenu. Jednotlivé obleCeni ma vlastni podstranku, na kterou odkazuji nazvy
daného obleceni. V levé Casti obchodu je panel pro vybér parametrii produktu kde se nachazi
search product, filter by price a kategorie produkti.

PLASTIC Plastic Memories Store  ContactUs My Account @

Filter by price

r—F—
FILTER Price: KEO — K&1,200

Product categories

board decks

Jackets

Showing all 8 results

pants

socks Night ride plastic Not even the same
Lty

t-shirt

Uncategorized

Obrazek 3 - Store, Plastic Memories ZDROJ: Vlastni
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12.4 Podstranka Detail produktu

Na strance Detail produktu (viz Obrazek 6 — Detail produktu, Plastic Memories ZDROJ:
Vlastni) jsou vidét vSechny potiebné detaily k produktu, moznost zakoupit dany produkt,
navrhované produkty a moznost napsat recenzi.

PLasTic Plastic Memories

Q

PLASTIC

Obrazek 4 - Podstranka produktu, Plastic Memories ZDROJ: Viastni
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12.5 Stranka kontaktujte nas (contact us)

Podstranka contact us je primarn¢ uréena k vyhleddni kontaktnich informaci napf.
Telefonni ¢islo nebo email. Dale zde nalezneme misto pisobisté a moznost piimo zaslat
spravu.

PLasTIc Plastic Memories Home  Store My Account m

Contact Details Find Us

0 Our Location ) CallUs Obrancd miru 106

Recany nad Labem +420 774
Obrancd miru 106
Our Email

vikyjilma@gmail.com

Send Us a Message

SEND MESSAGE

Obrazek 5 - Contact us, Plastic Memories ZDROJ: Viastni

12.6 Stranka miij ucet (my account)

Na strance My account (viz Obrazek 6 — My account, Plastic Memories ZDROJ: Vlastni)
nalezneme nas Gcet spolecné s osobnimi informacemi.

PLASTIC Plastic Memories Home Store  ContactUs

Obrazek 6 - My account, Plastic Memories ZDROJ: Viastni
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12.7 Mij kosik (my cart)

Na strance my cart nalezneme veskeré produkty, které si hodlame objednat a button
k jejich koupi.

Product of Soclety

Blood moon

Night ride plastic

Subtotal K¢E1,650

Total K&1,650

PROCEED TO CHECKOUT

Obrazek 7 - My cart, Plastic Memories ZDROJ: Viastni
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12.7.1 Objednavky

Podstranka Objednavky (viz Obrazek 6 — My account, Plastic Memories ZDROJ:

Vlastni) umozni zakaznikovi vyplnit objednavku a slouzi k pozd¢jsimu kontaktovani
zakaznika.

Billing details

First name Last name

Company name (optional)

Country [ Region
Czech Republic

Street address

Email address

Additional information

Order notes (optional)

Obrazek 8 - Obejdnavky, Plastic Memories ZDROJ: Viastni
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12.8 Pagespeed insights

Nastroj PageSpeed Insights analyzuje obsah webové stranky a poté vygeneruje
navrhy, jak ji zrychlit. Tento néstroj je béZné€ dostupny na internetu. Po zadani adresy URL
webové stranky, prob&hne automaticky analyza té konkrétni stranky, kterd zhodnoti skore
rychlosti vychézejici z laboratornich dat analyzovanych sluzbou Lighthouse. Pokud je ¢islo v
rozmezi 90-100 je skore rychlé, v rozmezi 50-89 skore primérné a v pripadé v rozmezi 0—49
je pomalé. [18]

12.8.1 Vysledky pagespeed insights pro Plastic Memories

Vysledky pagespeed insights jsou kladny, jelikoz je stranka po pouziti 1épe
optimalizovand. Prvni test ndm ukézal celkem 67 bodu. To bylo pievazné zavinéno formatem
obrazkil a Spatnou pocate¢ni dobou odezvy serveru. Po optimalizaci strdnek nam test ukazal
81 bodd, které hodnotime kladné¢.

http://plasticmemories unaux.com/ ANALYZOVAT

[ MmoBILNi ZaRiZEN

67

http://plasticmemories.unaux.com/

A 0-49 W 58-89 @ 98-100 (D

Datapole — V prehledu uzivatelského dojmu v prohlizei Chrome pro tuto stranku neni k dispozici

dostatek dat o rychlosti v redlném svété.

Origin Summary — V prehledu uzivatelskéha dojmu v prohlize&i Chrome pro tento zdroj neni

k dispozici dostatek dat o rychlosti v redlném svété.

http://plasticmemories.unaux.com/ ANALYZOVAT

[0 MoBILNI ZARIZENI

http://plasticmemories.unaux.com/

A 0-49 ® 50-80 @ 90-108

Data pole — V piehledu uZivatelského dojmu v prohliZe&i Chrome pro tuto stranku neni k dispozici
dostatek dat o rychlosti v redlném svété.

Origin Summary - V pfehledu uzivatelského dojmu v prohlize&i Chrome pro tento zdroj neni
k dispozici dostatek dat o rychlosti v rediném svété.

Obrazek 9- Page insights pired ZDROJ: [18]

Obrazek 10- Page insights po ZDROJ: [18]
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13 Grafika
13.1 Logo

Logo patii mezi zéklad ztvarnéni znacky. Dobie navrzené logo pomaha rychleji si
zapamatovat, vybavit a najit znacku (zdkaznik totiz nemusi Cist nazev znacky, logo vnima
podvédome). Pro podrobngéjsi rozebrani loga mame ptipraveny i logotyp v zdrojovych
souborech. [19]

Obrazek 11- Logo-Plastic Memories ZDROJ: Viastni

13.2 Reklamni banner

Banner je nejcastéji pouzivanym formatem internetové reklamy. Jedna se tedy o
obdélnik nebo ¢tverec, ktery je naplnény grafikou, reklamnim textem ¢i interaktivnimi prvky.
Tyto bannery se zobrazuji uzivateli na webové strance a maji za kol pfivést zdkazniky nebo
navstévniky na jinou cilovou stranku nezZ na které se banner zobrazuje. Jakmile
navstévnik na banner klikne, bude pfesmérovan na web konkrétniho internetového
obchodu, e-shopu, nebo webové prezentace. [25]

SPECIAL OFFER

EASTER SALE IS NEAR !
DONT WAIT YOU COULD BE LATE
SALES uP 70 80%

Obrazek 35 - Bannner — Plastic Memories ZDROJ:
Vlastni

mr .
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https://blog.shoptet.cz/spoustime-e-shop-12-reklama-na-internetu-pro-uplne-zacatecniky/
https://www.shoptet.cz/slovnik-pojmu/internetovy-obchod/
https://www.shoptet.cz/slovnik-pojmu/internetovy-obchod/
https://www.shoptet.cz/slovnik-pojmu/e-shop/

13.3 Korporatni identita

Korporatni identita je jeden z néstrojit marketingu, ale i strategického managementu.
Jejim primarnim ucelem je odlisit spolecnost od zbytku trhu a ucinit produkty a sluzby
spole¢nosti snadno a jednozna¢né identifikovatelné. Jednotny design a jednotny vizualni styl
je vlastnost, kterou se spole¢nost prezentuje okolnimu svétu. [20]

Kontaktni adaje

PLASTIC

PLASTIC

PLASTIC

Q

Obrazek 12- Korporatni identita — Plastic Memories ZDROJ: Viastni
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https://www.sun.cz/nastroje/navody-pro-klienty/korporatni-design

13.4 Vizitka

Vizitka slouzi jako jednoduchy kontaktni letak pro

potencionalni zdkazniky. Vizitka je jednou ze zdkladnich PLAST"
soucasti kazdé firmy. V Ceské republice je stanoven format = atawent \"‘f‘:}:
vizitky na 95 milimetri na §ifku a 50 mm na délku. Vizitka /| [EESANRGwes
pro firmu Plastic Memories obsahuje zakladni kontaktni Gt e

udaje a zjednodusené logo firmy.

Obrazek 13- Vizitka — Plastic Memories ZDROJ: Viastni

13.5 Obleéeni

13.5.1 Branding

Branding stavi na strategii vedouci k odliSeni produktu nebo sluzby, a to
s cilem budovani hodnoty jak pro zdkaznika, tak pro majitele znacky. Plati, Ze v praxi nachézeji
uplatnéni celkem Ctyti zékladni strategie znacky. Jsou to:

Strategie znacky jednotna pro celou firmu,
znacka pro skupinu produkti,

znacka produktové fady,

individualni znacky.[22]

13.5.2 Kolekce obleceni

Kolekce obleceni je pro firmu kli¢ova, protoze jsme firma, co prodava obleceni. Za
pomoci brandingu jsme vytvofili kolekci pro tento rok. VSechny kusy kolekce byly vytvoteny
za pomoci Adobe Illustrator a Adobe Photoshop. Kazdy kus je navrh do doby, nez si ho
zakaznik zakoupi. Po koupi se teprve za¢ne vyrabét samostatny produkt, aby se maximalné
vyhovélo pozadavkiim zékaznika.
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Obrazek 14- |t hurts predek ZDROJ: Viastni Obrdazek 15- It hurts zadek ZDROJ: Viastni

Obrazek 16- Plastic memories predek ZDROJ: Viastni Obrazek 17- Plastic Memories zadek ZDROJ: Viastni

A T |\
A W

it

Obrazek 18- Plastic rose predek ZDROJ: Viastni Obrazek 19- Plastic rose zadek ZDROJ: Viastni
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|

Obrdazek 20- project of society predek ZDROJ: Viastni Obrazek 21- project of society predek ZDROJ: Viastni

|

Obrazek 22- Neon plastic ZDROJ: Viastni Obrdzek 23- neon boarddeck ZDROJ: Viastni

Obrdazek 24- Blood moon ZDROJ: Viastni Obrdazek 25- Not event the same ZDROJ: Vlastni
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Obrazek 26 — Plastic skull triko zadek ZDROJ: Viastni Obrazek 27- Plastic skull triko predek ZDROJ: Vlastni

i
o)

Obrazek 28- Plastic skull cap predek ZDROJ: Viastni Obrdazek 29- Plastic skull cap zadek ZDROJ: Vlastni

&
o)

Obrazek 30- Skull boarddeck ZDROJ: Viastni Obrazek 31- Blood moon ZDROJ: Viastni
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13.5.3 Realizace Obleceni

13.5.3.1 BELABEL.cz

BELABEL.cz je unikatnim mistem, kde si lidé sami
navrhuji vlastni vyrobky. Na druh¢ stran¢ designefi a
obchodnici pfes BELABEL.cz prodavaji své napady, motivy,
které tak konecné mizou spatfit svétlo svéta.

Obrdazek 32 - Logo belabel Zdroj: [22]

BELABEL.cz provozuje spole¢nost LEMICOM s.r.0, ktera ma s vyrobou a potiskem
piredmétt dlouholeté zkuSenosti. Od roku 2006 provozuje uspé$ny projekt www.natriko.cz.
BELABEL.cz je tak evolu¢nim vyusténim vize o kreativnim svété. Na zahrani¢nich trzich je
projekt BELABEL.cz provozovan pod znackou BELABEL.com.[22]

BELABEL.cz je pro Plastic Memories moznost ¢islo jedna pfi findlni vyrobé obleceni.
Jelikoz jsme mala firma tak ndm nejvice vyhovuje moZnost vyrabét oblec¢eni uz od 1 kusu.
V dlouhodobém hledisku planujeme piejit na masovou vyrobu podle vyvoje poptavky.

13.5.3.2 Online-textil

Online textil byl zaloZen vice nez pied 25 lety. Od
samotného vzniku se profiluje jako rodinna firma. Patii mezi
predni dodavatele reklamniho textilu v CR.

Nabizi propracovany internetovy obchod, odbornou
zakaznickou péci na zakladé dlouholetych zkuSenosti a
Spi¢kové doplikové sluzby ve forme potisku a vySivky. Mezi
nakupni benefity, které nas odliSuji od konkurence,
jednozna¢né patii rychlost zpracovani objednavky, doprava od
2 000 K¢ zdarma a moZznost dodani po EU. Obrdzek 33 -Online-textil Zdroj: [23]

Durraz klade ptfedevsim na korektni vztahy, vysokou turoven nabizenych sluzeb,
profesionalitu v komunikaci a férové jednani. Dostate¢né technologické i strojové zazemi jim
umoziuje realizaci zakazek vSech velikosti.[23]

Ve chvili, kdy se zacne rozristat poptavka po produktech firmy Plastic Memories, tak
se zacne tisknout pies firmu Online-textil, jelikoz nabizi nejvyhodné;si ceny a téz ma vyborné
ohlasy od byvalych ¢i stalych zakazniki.
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http://www.natriko.cz/

14 Zavér

Cilem maturitniho projektu bylo vytvofit a ptipravit firmu Plastic Memories na uvedeni
na trh. Pro firmu byla vytvofena marketingova strategie ve form¢ SWOT analyzy, ktera
zobrazuje silné a slabé stranky spolecnosti. Poté byly definovany cilové skupiny, které vedly
k vytvoreni person. Dale byla provedena analyza kli¢ovych slov. Nasledovala tvorba webové
stranky, ktera byla vytvofena podle draténého modelu, web byl vytvofen na platforme
wordpress. Pro firmu byl vytvofen jednotny vizudlni styl vcetné loga, bannerd, korporatni
identity, vizitek a logotypu. V posledni ¢asti byla vytvofena kolekce obleéeni pievazné pies

Photoshop nebo Illustrator. Na zavér jsou uvedeny moznosti realizace obleceni.
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